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说明、目录、图表目录

    主题酒店是以某一特定的主题，来体现酒店的建筑风格和装饰艺术，以及特定的文化氛围

，让顾客获得富有个性的文化感受；同时将服务项目融入主题，以个性化的服务取代一般化

的服务，让顾客获得欢乐、知识和刺激。历史、文化、城市、自然、神话童话故事等都可成

为酒店借以发挥的主题。

    主题酒店的推出在国外已有50多年的历史。世界上最早的主题酒店兴起于1958年加利福尼亚

的MadonnaInn，首先推出12间主题客房，随后发展到109间，成为当时最早、最具代表性的主

题酒店。

    主题酒店作为一种正在兴起的酒店发展新形态，在我国的发展历史不长，分布范围也仅仅

局现在酒店业比较发达的广东、上海、深圳等地。我国第一家真正意义上的主题酒店，

是2002年5月在深圳开业的威尼斯酒店，它融合了文艺复兴和欧洲后现代主义的建筑风格，以

威尼斯文化为主体进行装饰。广州番禺的长隆酒店是一家以回归大自然为主题的主题酒店。

目前我国已有四百多家主题酒店，且其发展态势良好。其中拥有主题酒店数量最多的是四川

省，达到49家;其次是山东省39家;然后依次为北京市36家、广东省34家、浙江省27家。主题酒

店在国内虽然起步较晚，但其市场规模增长率除2009年外均高于GDP的增长率。2011年，中

国主题酒店行业的市场规模达到115.64亿元，同比增长15.46%。预计未来几年主题酒店行业市

场规模仍将保持15%左右的增速。

    博思数据发布的《2014-2019年中国主题酒店行业市场竞争格局分析与投资前景研究研究报

告》共八章。首先介绍了中国主题酒店行业的概念，接着分析了中国主题酒店行业发展环境

，然后对中国主题酒店行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国主题酒店行业面

临的机遇及趋势预测。您若想对中国主题酒店行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报

告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（3）以城市特色为主题的资源分析 

6.8.4 云南省主题酒店行业竞争分析

6.8.5 云南省主题酒店行业发展趋势

6.8.6 云南省主题酒店行业投资规划

6.9 海南省主题酒店行业发展分析

6.9.1 海南省主题酒店行业发展现状

6.9.2 海南省主题酒店行业市场需求分析

6.9.3 海南省主题酒店行业发展资源分析

（1）以自然风光为主题的资源分析 

（2）以历史文化为主题的资源分析 

（3）以城市特色为主题的资源分析 

6.9.4 海南省主题酒店行业竞争分析

6.9.5 海南省主题酒店行业发展趋势

6.9.6 海南省主题酒店行业投资规划

6.10 湖南省主题酒店行业发展分析

6.10.1 湖南省主题酒店行业发展现状

6.10.2 湖南省主题酒店行业市场需求分析

6.10.3 湖南省主题酒店行业发展资源分析

（1）以自然风光为主题的资源分析 

（2）以历史文化为主题的资源分析 

（3）以城市特色为主题的资源分析 



6.10.4 湖南省主题酒店行业竞争分析

6.10.5 湖南省主题酒店行业发展趋势

6.10.6 湖南省主题酒店行业投资规划

6.11 广西主题酒店行业发展分析

6.11.1 广西主题酒店行业发展现状

6.11.2 广西主题酒店行业市场需求分析

6.11.3 广西主题酒店行业发展资源分析

（1）以自然风光为主题的资源分析 

（2）以历史文化为主题的资源分析 

（3）以城市特色为主题的资源分析 

6.11.4 广西主题酒店行业竞争分析

6.11.5 广西主题酒店行业发展趋势

6.11.6 广西主题酒店行业投资规划

 

第7章：中国主题酒店行业领先个案经营分析 

7.1 主题酒店总体状况

7.2 文化类主题酒店领先个案经营分析

7.2.1 鹤翔山庄

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

（5）酒店最新动态 

7.2.2 艾妮主题酒店公寓

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 



（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.2.3 长沙2599爱情主题酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.2.4 酷漫居动漫主题酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.2.5 觉品酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.2.6 吴地人家红楼梦主题店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 



（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.2.7 南京山水大酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

（5）酒店最新动态 

7.3 自然风光主题酒店领先个案经营分析

7.3.1 广州长隆酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

（5）酒店最新动态 

7.3.2 丽江亿邦酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.3.3 深圳茵特拉根瀑布酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 



1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.3.4 三亚亚龙湾五号别墅酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

（5）酒店最新动态 

7.3.5 王室养生（罗浮山）主题酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.4 历史文化主题酒店领先个案经营分析

7.4.1 京川宾馆

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.4.2 都江堰金沙鸟巢酒店



（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.4.3 北京东方饭店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.5 城市特色主题酒店领先个案经营分析

7.5.1 深圳威尼斯皇冠假日酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.5.2 北京拉斐特城堡酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 



7.5.3 北京唐廊&bull;中堂四合院精品酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.5.4 华侨城洲际大酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.5.5 上海天禧嘉福璞缇客酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.6 艺术特色主题酒店领先个案经营分析

7.6.1 深圳视界风尚酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 



（4）酒店运营情况 

7.6.2 Hotel

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.6.3 长城脚下的公社

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.6.4 桂林现代酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 

（4）酒店运营情况 

7.6.5 珠海中邦艺术酒店

（1）酒店概况 

（2）酒店主题建设情况 

1）酒店主题定位 

2）酒店设施及环境 

3）酒店服务情况 

（3）消费者对酒店点评 



（4）酒店运营情况 

 

第8章：中国主题酒店行业行业前景调研分析 

8.1 主题酒店行业投资要素分析

8.1.1 主题酒店行业投资特性分析

（1）高投入高收益 

（2）生命周期性特征 

（3）区域分布特征 

（4）季节性特征 

8.1.2 主题酒店行业成长性分析

（1）主题酒店的成长性取决于主题文化定位 

（2）主题酒店要与时俱进 

（3）主题酒店成长性关键因素 

8.1.3 主题酒店行业投资前景分析

（1）主题酒店行业竞争风险分析 

（2）主题酒店行业供求风险分析 

（3）主题酒店行业经营管理风险分析 

（4）主题酒店行业其他风险分析 

8.2 主题酒店行业壁垒分析

8.2.1 资金壁垒分析

8.2.2 品牌壁垒分析

8.2.3 资源壁垒分析

8.2.4 人才壁垒分析

8.3 主题酒店行业发展趋势与前景分析

8.3.1 主题酒店行业发展趋势分析

（1）主题酒店与经济型酒店的结合 

（2）主题酒店向主题景区的演变 

（3）主题酒店功能多样化 

（4）主题酒店收益管理趋势 

8.3.2 主题酒店行业趋势预测分析

（1）主题酒店消费需求展望 

（2）主题酒店趋势预测分析
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